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Das wegweisende Medium fiir Geschaftsreiseplaner und ihre Reisenden

Intelligent, bunt, lebendig, netzwerkfahig — und seit Oktober 2012 im Markt: das erste interaktive Medium,
das durch seine Art und Vielfaltigkeit unentbehrlich fir Geschaftsreiseplaner und ihre Reisenden ist. Die Mi-
schung aus Magazin, Online-Portal und intelligenter CRM-Software bietet — basierend auf neuester HTML5-
Technik — dem User alles, was ein interaktives Medium heute leisten sollte.

futuremynd vereint inhaltlich die Bereiche Business, Lifestyle und Infotainment und bietet dem Leser Ein-
blick, Uberblick und Ausblick in fiur ihm relevante Themen. Es informiert, interagiert, unterhalt, es setzt

mit zahlreichen multimedialen Funktionen neue MaBstdbe und bietet vollig neuartige Mdglichkeiten zur Un-
ternehmens- und Produktprasentation. futuremynd ist zugleich Netzwerk, Wissensdatenbank, CRM- und
Akquise-Tool fur Unternehmen: der intelligente, individuelle und aktuelle Partner flr alle Reisenden und Net-
worker der deutschen Wirtschaft.

futuremynd erscheint vierteljahrlich und wird vom VDR e.V., dem deutschen Geschéaftsreise Verband her-
ausgegeben und steht allen seinen Mitgliedern mit exklusiven Inhalten und kinftigen Zusatzfunktionen kos-
tenlos zur Verfligung.

Alle Interessierten in Deutschland erhalten ebenfalls kostenlosen Zugang zur Basisplattform. Zum Jahres-
ende erscheint zudem regelmaBig ein umfassendes Bookprint als ,Best-of“-Ausgabe.



Warum ist futuremynd flir alle Leser so attraktiv?

futuremynd bietet die besten Seiten fiir den Geschaftsreiseplaner und seine Reisenden
e Aktuelle, zielgruppenrelevante Inhalte

e Ausgezeichnetes Editorial Design

e Dynamische, intuitive Bedienbarkeit (Responsive Design)

e futuremynd ist Trendforum, Informations-, Networking-, Medien- und Vermarktungsplattform flr alle
Branchen, die direkt und indirekt mit dem Thema Reise oder verwandten Themen zusammenhangen.

e Es enthalt Beitrage von Top-Playern des VDR sowie Playern und Autoren aus Marketing, Kommunikation,
Recht oder Trendforschung innerhalb der deutschen Wirtschaft.

o futuremynd Bookprint™ mit den besten Beitragen am Jahresende als Exklusiv-Edition flr
alle Unternehmen, die im VDR organisiert sind (Uber den VDR erhaltlich).



INSIGHTS GESCHAFTSREISEMARKT

VDR GESCHAFTSREISEANALYSE 2012

Die Eckdaten:

B 2011 gab es 8,8 Millionen Geschaftsreisende®, +7,4%
B 163,9 Millionen Geschaftsreisen filhrten zu Ausgaben in Héhe von  +5,9%
B 44,8 Milliarden Euro - gleichbedeutend mit +3,1%

B 148 Euro pro Geschaftsreisender pro Tag. +16,5%

8,1 Mio. Geschaftsreisende
154,8 Mio. Geschaftsreisen
43,5 Mrd. Euro

127 Euro

* Beschaftigte eines Unternehmens oder einer Organisation des dffentlichen Sektors, die mindestens eine Geschaftsreise

beziehungsweise Dienstreise im Jahr untermehmen,




INSIGHTS GESCHAFTSREISEMARKT

VDR GESCHAFTSREISEANALYSE 2012

ANTEIL DER GESCHAFTSREISENDEN 2005/2011

Unternehmen mit:

10-250 Mitarbeitern
251-500 Mitarbeitern
501-1.500 Mitarbeitern

(ber 1.500 Mitarbeitern

37%
3 . 2005

0% 10% 20% 30% 40%
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INSIGHTS GESCHAFTSREISEMARKT

VDR GESCHAFTSREISEANALYSE 2012

2011
Gesamt: 44,8 Mrd. € Marktpotenzial/Verteilung (8,8 Mio. Geschaftsreisende)

11,3 Mrd. €

o 4,5 Mrd. €
(25%) - 10%)

5,1 Mrd. €
(11,5%)

75%

l 6,6 Mio.
12,2 Mrd. €
(27%)
25%
2,2 Mio.

. Mietwagen . Verpflegung

. Ubernachtung Sonstige Kosten nicht VDR organisiert . VDR organisiert

. Flug

Bahn




ZIELGRUPPEN

e Travel-Manager

e Manager

e Controller/Entscheider in Unternehmen

e Politiker

e Fach- und Wirtschaftsjournalisten

e Hochschulen (Studierende und Reprasentanten)
e Geschaftsreisende

e Weitere ... (Stakeholder)



Trends, Analysen, Hintergriinde multimedial prasentiert

futuremynd setzt auf breite und tiefe Inhalte und deren multimediale Prasentation.

Einteilung des Inhalts in Rubriken wie zum Beispiel ...

e on the move (Mobilitat, Flug, Bahn, Schiff, Mietwagen, Fuhrpark, Mobile Service u. Technology)

e managed (Travel Management, Verhandlungstechnik, Data Management, Gesetzeslage (Compliance),
interne Aufstellung des Travel Managements im Unternehmen, Reiseplanung, -buchung und -einkauf,
E-Commerce, Wirtschaftsrecht, Steuern)

e brand & corporate communication (Corporate Communications, Wirkungsstudien, Markenstrategien
in der Branche, Nachhaltigkeit/Umwelt, Social Media usw.)

e balance (Work-Life-Balance, Healthiness, Personal, Psychologie, Wellness, Freizeit, Hobby, Ausgleich)
e trend (technische, soziale, gesellschaftliche Trends, weitere Expertise)

Und weitere ...

Alle Rubriken ermdglichen zielgenaue Unternehmens- und Produktprasentation und themenbezogene
Werbung.
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Anwendungsbeispiele futuremynd Bookprint
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Mehr Kurzreisen - mehr Stress




Trends, Analysen, Hintergriinde multimedial prasentiert
Benutzerfreundliche Interface-Technologie stellt vertiefende Zusatzinformationen direkt (ohne Warte-
zeiten und Seitenwechsel) zur Verfliigung

e Zugang zu hochwertigen HighRes-Infografiken

e Ubersichtliche Auswahl und direkter Zugriff auf aktuelle Topthemen

Grafiken, Showcase und elLearning
im redaktionellen Umfeld

-Abbildung dhnlich-
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Interaktive Funktionen fiir Business und Netzwerk

futuremynd vernetzt, unterstitzt mit wertvollen Funktionen jederzeit Uberall und setzt mit
zahlreichen Funktionen neue MaBstabe flir den Leser. Zum Beispiel:

e Top-Apps: Praxisorientierte Anwendungen empfehlen, prasentieren

e v-Card-Downloads und -Direktlinks: Ansprechpartner direkt kontaktieren

Weitere Features werden in regelmaBigen Abstanden neu entwickelt und integriert.
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Warum ist futuremynd fir Werbungtreibende so attraktiv?

futuremynd ist die ideale Plattform, um sich den Unternehmen der deutschen Wirtschaft zu prasentie-
ren und sich zu positionieren. Verschiedene Inhalte kénnen punktgenau in thematischen Rubriken platziert
werden und erreichen die Zielgruppe immer genau im richtigen Moment. Zudem eréffnet futuremynd so
nie dagewesene Mdglichkeiten, neuartige Werbeflachen zu nutzen, und wird zu einem effizienten und Erfolg
versprechenden Kommunikations- und Vermarktungstool.

futuremynd fluhrt mittels verschiedener Marketingaktivitaten zu einer gesteigerten zielgruppenaffinen
Reichweite mit geringen Streuverlusten, agiert wie ein Special-Interest-Medium, ist aber ob der Themen-
vielfalt viel breiter aufgestellt. Premium Partner starken die Distribution des Mediums, da sie dieses in ihren
relevanten Strukturen verteilen (Unternehmen und Reisende). Weiterhin ist futuremynd das Primarmedi-
um des groBten deutschen Verbandes im Geschaftsreisemarkt, der aktuell reprasentativ 25 % des gesam-
ten deutschen Geschaftsreisemarktes abdeckt (Quelle: VDR-Geschaftsreiseanalyse 2012).

Darltber hinaus wird futuremynd als Medium diversen Markten und Branchen zuganglich gemacht, die von
den Benefits profitieren und diese via Special Content und mit einem gewissen individuellen Anteil eigenen
Contents Kunden, Partner oder Mitarbeiter zuganglich machen.

Zudem bietet futuremynd flr Unternehmen eine White-Label-L6sung zum erfolgreichen
One-to-One-Marketing in nie dagewesener Form.



Anwendungsbeispiele futuremynd - Responsive Design¥*
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-Abbildung Ansicht Desktop,; Abbildung dhnlich-

* Egal ob Desktop, Tablet oder Mobile-Anwendung, der grafische Aufbau, die Struktur und die Funktionen werden dynamisch an die jeweiligen Anforderungen angepasst, die

Darstellung und die Elemente automatisch fiir das Gerat optimiert. Die Anwendung bleibt Gberall wiedererkennbar und ist ahnlich zu bedienen.




Anwendungsbeispiele futuremynd - Responsive Design¥*

Responsive Design via iPad
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-Abbildung Ansicht iPad; Abbildung &hnlich-

* Egal ob Desktop, Tablet oder Mobile-Anwendung, der grafische Aufbau, die Struktur und die Funktionen werden dynamisch an die jeweiligen Anforderungen angepasst, die

Darstellung und die Elemente automatisch fiir das Gerat optimiert. Die Anwendung bleibt Giberall wiedererkennbar und ist ahnlich zu bedienen.




Anwendungsbeispiele futuremynd - Responsive Design¥*

Responsive Design via iPhone und Android

Aktionscode

futuremynd

~That war Tor talesi™

-Abbildung Ansicht iPhone; Abbildung dhnlich-

* Egal ob Desktop, Tablet oder Mobile-Anwendung, der grafische Aufbau, die Struktur und die Funktionen werden dynamisch an die jeweiligen Anforderungen angepasst, die

Darstellung und die Elemente automatisch fiir das Gerat optimiert. Die Anwendung bleibt Giberall wiedererkennbar und ist ahnlich zu bedienen.




Welche Moglichkeiten gibt es, auf futuremynd zu werben?

futuremynd erhdht durch das intelligente Konzept modernen Infotainments Verweildauer und Kontakt-

intensitat. Mit neuartigen Werbeformen bietet futuremynd daher aufmerksamkeitsstarke Mdglichkeiten,
die das Interesse in der Zielgruppe steigern und innovative Mdéglichkeiten zur auBergewdhnlichen Unter-

nehmens- und Produktdarstellung bieten.

Neuartige Sonderwerbeformen zur Uberzeugenden Eigenprasentation:

o - Ad Space o - Special Content (fir Premium Partner)

° - Online-Advertorial / Print-Advertorial ° - White Label Issue

. - Premium Partner . - My Corporate

o - Premium Fenster (fir Premium Partner) o - Best Business-Apps



Was ist ein Ad Space?

Der Ad Space ist eine neue, interaktive Werbeform, die dem Werbungtreibenden innerhalb eines Fensters bis zu
vier verschiedene Inhalte bzw. Contents ermdglicht. Dabei ist es unerheblich, ob es sich bei diesem Content um
ein Bild-, Video- oder Audioformat handelt.* Das schafft hdchste Effizienz und erdffnet die Maglichkeit, diverse
Darstellungs- und Werbeformen zu kombinieren, um Botschaften intensiv und spannend zu kommunizieren.

Ad Spaces sind im redaktionellen und flr Leser zuganglichen Part von futuremynd integriert und fur alle Wer-
bungtreibenden flr den deutschen Markt buchbar.

Seit Februar 2013 kann je eine externe Verlinkung in den Ad Space eingebettet werden, die zu einer Website
auBerhalb des Mediums futuremynd flhrt. Diese multimediale Kom-

munikation bietet je Issue eine bis zu 3-monatige Prasenz des Wer- Mehr Aufmerksamkeit und Interesse durch
interaktive multimediale Werbefldchen
bepartners.

e T serTrn. Lt fr

Grundsatzlich ist unerheblich, ob es sich bei den (jeweils 90-tagigen)
Platzierungen im Ad Space um Content in Form einer 2D-Anzeige,
3D-Anzeige, eines Filmes handelt.

* siehe technisches Datenblatt am Ende des Dokuments

-Abbildung &hnlich-



So nutzen Sie Ihren Ad Space optimal

Zeigen Sie kleine Werbefilme die
Aufmerksamkeit und Interesse wecken.

Integrieren Sie downloadbare
eCoupons.

T~

MARKENRITYER |
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-Abbildung dhnlich-
Geben Sie Kerninfos zu Ihren Produkten.



Preise fiir einen Ad Space 2013
Ad Space (640 x 440 px); Anzeigenpreise pro Quartal
VDR-Mitglieder = 3.385 Euro

Kombipreis fiir Platzierung eines Ad Spaces in einer Ausgabe und einer 1/1 Seite in der Jahresedition* (Bookprint)
1/1 = 8.200 Euro

Nicht-Mitglieder = 7.185 Euro

Kombipreis fir Platzierung eines Ad Spaces in einer Ausgabe und einer 1/1 Seite in der Jahresedition* (Bookprint)
1/1 = 13.995 Euro

Alle Preise zzgl. gesetzlicher Mehrwertsteuer. Preise glltig ab 01.01.2013.

* Die Platzierung einer Print-Anzeige im Jahrbuch setzt die Schaltung von mindestens 2 Ad Spaces pro Jahr voraus.




Ad Space - Technische Daten

online & mobile

Bildformat: 150 dpi; .jpg; .gif; .png; 640 x 440 px

Videoformat: 72 dpi in mp4; 640 x 440 px Format, je Video max. 10 MB
(Audioinhalte mit HTML5, ohne Flash)

Audioformat: .mp3; .wav; .0gg; (Audioinhalte mit HTML5, ohne Flash)

print
Bildformate: 300 dpi; .jpg; .tiff

Fir die Druckversion wird das Bildmaterial als .jpg oder .tiff in 300 dpi benétigt.
Bei 1/1-Seite A4 (210 x 297 mm), mit 3 mm umlaufendem Beschnitt.

Mdéglich ist auch die Lieferung einer Print-PDF mit eingebetteten Schriften.

Weitere Information, sowie ein Template kbnnen Sie gerne unter bernert@futuremynd.de erhalten.



Was ist ein Online-Advertorial?

Das Online-Advertorial bietet allen Unternehmen die Mdglichkeit, ahnlich wie in einem klassischen Print-
Advertorial Ublich, einen redaktionellen Beitrag zu platzieren — ganz gleich, ob es sich um ein thematischen
Beitrag oder ein Firmenportrait handelt. Das Advertorial ist allen Lesern frei zuganglich und wird im redak-
tionellen Content integriert. Es ist im wegweisenden futuremynd Design gestaltet. Im Advertorial ist zu-
satzlich ein Bild-, Video- oder Audioformat enthalten. Das gesamte Advertorial wird mit der Bezeichnung , An-
zeige” versehen.

Preise fur ein Advertorial
Advertorial 1/1 Seite

Mitglieder 6.335 Euro
Nicht-Mitglieder 8.550 Euro

Alle Preise zzgl. gesetzlicher Mehrwertsteuer. Preise gultig ab 01.01.2013.



So nutzen Sie Ihr Online-Advertorial optimal
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SIXT RENT A CA.R - . . .
The spirit of mobility Integrieren Sie Ihr
eigenes Bildmaterial.

Premiumfahrzeuge zu sehr gilinstigen Preisen - das ist das Mar-
kenzeichen von Sixt. Wer ein Auto bei Sixt mietet, bucht ein

garantiert unvergessliches Fahrerlebnis gleich mit — und das seit
Uber 100 Jahren!

1912 wurde die Autovermietung Sixt in Minchen gegriindet, heute ist das
Unternehmen ein weltweit vertretener Mobilitatsdienstleister, der sich auch
weiterhin auf steilem Expansions- und Erfolgskurs befindet. In Deutsch-
land und in Osterreich hat Sixt bereits die Marktfihrerschaft inne. Sowohl
Privat- als auch Geschéaftskunden werden weltweit in (ber 105 Landern an
rund 4.000 Stationen innovative Mobilitdtslésungen geboten. Die junge,
verbrauchsarme Flotte entspricht modernsten Umwelt- und Sicherheits-
standards.

Integrieren Sie ein Bild-, Video-
Seinen Kunden bietet das familiengelenkte Unternehmen Premiumfahrzeu- g
nstigen Preisen. Mit der weltweit gréBten BMW- und Mercedes Oder AUdIOformat'

it den neuesten Fahrzeugmodellen, von Kleinwagen tber Ca-

SChreiben Sle elnen WerbeteXt zu Limousinen und LKWs wird Sixt den Anspriichen all seiner
zu Ihrem Unternehmen. t.

C einer 100-jahrigen Firmengeschichte sind die Angebote von
Sixt stetig gewachsen. Sei es fiur den Jahresurlaub, die Geschéftsreise,
einen exklusiven Limousine Transfer oder zur langerfristigen Nutzung als
Leasing-Variante - die Zufriedenheit der Kunden und der besondere Service
stehen dabei immer an erster Stelle.

Sixt GmbH & Co. Autovermietung KG Integrieren Sie Ihr
i . . P ZugspitzstraBe 1 - 82049 Pullach - Tel.: +49 (89) 7 44 44 - 0
Zahlreiche Partnerschaften mit den renommiertesten Airlines und Hotelketten mobility@sixt.com - www.sixt.de Fll‘men/OgO m/t AnSChI’Ifl'

runden hierbei das Gesamtkonzept ab.

-Abbildung dhnlich-




Was ist ein Print-Advertorial?

In der jahrlich herausgegebenen futuremynd Bookprint-Ausgabe mit den besten Beitragen des Jahres kon-
nen auch klassische Print-Advertorials gebucht werden.

Die Exklusiv-Edition verschafft Ihrem Unternehmen eine langfristige Prasenz im bewahrten futuremynd
Umfeld. Platzieren Sie in der jeweils aktuelle Ausgabe wirkungsvoll Ihr redaktionell aufbereitetes Firmen-
portrait oder einen thematischen Inhalt, der an optimaler Stelle in den Kontext integriert wird. Das gesam-
te Advertorial wird mit der Bezeichnung ,, Anzeige" versehen.

Nachster ET fur die Bookprint-Ausgabe: Ende 2013.

Preise fiir ein Advertorial
Advertorial 2/1 Seite

Mitglieder 6.335 Euro*
Kombipreis flir Ad Space-Platzierung in einer Ausgabe und der Jahresedition (Bookprint) 2/1 = 8.990 Euro

Nicht-Mitglieder 8.550 Euro*
Kombipreis flir Ad Space-Platzierung in einer Ausgabe und der Jahresedition (Bookprint) 2/1 = 11.045 Euro

Alle Preise zzgl. gesetzlicher Mehrwertsteuer. Preise gliltig ab 01.01.20135.

* Die Platzierung eines Print-Advertorials im Jahrbuch setzt die Schaltung von mindestens 2 Ad Spaces pro Jahr voraus.




So nutzen Sie Ihr Print-Advertorial optimal

Integrieren Sie Ihr
eigenes Bildmaterial.

erfekter Service
fﬂr Travel Manager: ﬂﬁﬁfﬁ

Hertz On Uemdnd

Integrieren Sie eine 1/1-Anzeige

Schreiben Sie einen Werbetext
zu Ihrem Unternehmen.

Integrieren Sie Ihr
Firmenlogo mit Anschrift.

-Abbildung dhnlich-




Advertorial - Technische Daten

online & mobile

Bildformat: 150 dpi; .jpg; .gif; .png; 640 x 440 px

Videoformat: 72 dpi in mp4; .WebM; .ogg; 640 x 440 px Format, je Video max. 10 MB
(Audioinhalte mit HTML5, ohne Flash)

Logo: eps-Datei, Schriften bitte in Pfade umgewandelt

print

Anzeigenformate: 1/1-Seite A4 (210 x 297 mm) 300 dpi; .jpg; .tiff

Weitere Information, sowie ein Template kbnnen Sie gerne unter bernert@futuremynd.de erhalten.



Nachhaltige Prasenz im Mainstream-Medium des VDR

Premium Partner

Werden Sie unverzichtbarer Partner flir Geschaftsreiseplaner und Reisenden, erhalten Sie dauerhafte Pra-
senz mit Hyperlinks zu IThrem Webcontent, egal ob Apothekenfinder, Taxiservice, Hotelanbieter oder Reise-
planer. Kommen Sie als Premium Partner in den Genuss eines attraktiven Bundles flr Ihre kommunikati-
onsstrategischen Inhalte.

Dauerhafte Platzierung in der Taskleiste. Mit einem , Aktionscode” haben Sie die Moéglichkeit, Special Con-
tents, exklusiv und zusatzlich zum generellen Inhalt, mit einem Aktionscode an die eigenen Kunden oder
Partner zu versenden (1 Mal pro Jahr 8 Seiten).

Preis: Premium Sponsoring via Premium Fenster
Dauerhafte Platzierung in der ,Taskleiste” als wichtige App flr Reisende in vier Ausgaben (1 Jahr)
sowie eine Anzeige in der gedruckten Jahresausgabe.

Preis auf Anfrage.



Was ist ein Premium Fenster und wer kann dieses schalten?

Das Premium Fenster ist exklusiv fir Premium Partner und fur alle futuremynd Leser zuganglich. Es ist
Uber eine statische Leiste im oberen Teil des futuremynd Mediums mit den Icons der Premium Partner zu
erreichen. Durch einen Klick auf das jeweilige Icon 6ffnet sich das Premium Fenster, in dem sich der Part-
ner exklusiv prasentiert.

Vier verschiedene Bereiche sind hier zu besetzen:
1. Der Logobereich zeigt das Unternehmenslogo.
2. In dem Aktionsbereich auf der rechten Seite kann entweder ein Video oder Werbebanner platziert werden.

3. Im Buchungsformularbereich auf der linken Seite sind einfache
Hyperlinks auf externe Plattformen madglich.

4. Der Infobereich ist unterteilt in fiUnf Unterbereiche, in denen externe Hyperlinks zu Aktionsangeboten
oder anderen externen Inhalten platziert werden kdnnen.



So nutzen Sie Ihr Premium Fenster optimal

fu Integrieren Sie ein Buchungsformular, lber

das Kunden direkt buchen kénnen.

ECCDR HOTELS.COM

Accorhotely,.com | Damit Sio wissen, was Sie buchen, EI‘I tdﬁck a&n Sie au,,q: unsere Hntels
Ein umfangreiches Angebot von Luaus bis Budget

Bplzeriel e -. - ':J I-I

Integrieren Sie eine
Werbeanzeige oder ein Video.

Ankurfisaatiom Ahreisacaim

Arzahl Ermachsene Anzahl Kinder

=
SCODR-CTELS, COM MOBLE SOLUTIONT

SOMNDERAMCERC

Platzieren Sie 5 weiterleitende Links zu
Ihren Produkten oder Ihrer Homepage.

I'uu-ro-m'gnu FADJE Koatakt Werbes awf fituremynd.de Impressum

-Abbildung dhnlich-




Was ist ein Special Content und wer kann diesen verwenden?

Der Special Content darf 1 Mal pro Jahr und ausschlieBlich von Premium Partnern gestellt werden. Er bietet
gezielten kundenspezifischen Inhalt, wie Beitrage zu Projekten oder Produkten, der via Spezialcodierung
und -verschlisselung exklusiv vermittelt werden kann. Durch einen Aktionscode, der von diesen Unterneh-
men zusammen mit dem Link zur allgemeinen futuremynd Ausgabe an seine Kunden weitergegeben wird,
kann der Special Content freigeschaltet werden.

Der Special Content bietet Ihnen Platz fir maximal 3 Beitrage mit einer Gesamtlange von 24.800 Zeichen,
im hochwertigen Editorial Design, die von den jeweiligen Premium Partnern in die bestehende Ausgabe fu-
turemynd migriert und via Co-Branding sichtbar als Unternehmensseiten kommuniziert werden.




So nutzen Sie Ihren Special Content optimal:

Bieten Sie Ihren Kunden mit Hilfe eines
Aktionscodes die Méglichkeit, zusétzlichen
Content freizuschalten.

EATECRATEAHONATE L%
ORI ST e el

Datenraub auf Reis

Ttwrr mged

Platzieren Sie Ihr Logo
und Ihr Bildmaterial.
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White Label Issue

Nie war Ihre gezielte Kommunikation so einfach!

Machen Sie sich futuremynd zu eigen und prasentieren Sie die Inhalte Ihres Unternehmens bis zu 4 Mal
im Jahr mit eigenen Beitragen auf bis zu 16 zusatzlichen Seiten im hochwertigen Editorial Design. Der re-
daktionelle Content wird flur Ihre Lizenz in die bestehende Ausgabe futuremynd redaktionell integriert und
via Co-Branding sichtbar als Unternehmensseiten kommuniziert.

Grundsatzlich dhnelt die White Label Issue inhaltlich dem Angebot des Special Content, bietet aber mehr
Platz fur redaktionellen Content: 5 bis 6 Beitrage mit ca. 49.600 Zeichen. Jedes Unternehmen hat die Op-
tion, jeden Monat ein White Label Issue zu integrieren. Dieses setzt auf die aktuelle futuremynd Ausgabe
auf. Mit einem Code, der mit dem Link versendet wird, kann die White Label Issue freigeschaltet werden.

Sie erhalten eine im Vorfeld definierte Lizenz und kédnnen so Ihre ganz persénliche Ausgabe futuremynd
intern vermarkten.

Preise fur die White Label Issue erhalten Sie auf Anfrage.



So nutzen Sie Ihre White Label Issue optimal:

1 futuremynd

~1he war for talent”

Das ,, Special” wird gut sichtbar
verschlossen im Inhaltsverzeichnis
platziert. Bieten Sie Ihren Kunden mit
Hilfe eines Aktionscodes die Méglichkeit,
die Rubrik freizuschalten.

Blindtext Artial s
fomm et dolar quantum

Ol

Platzieren Sie Ihr Logo
und Ihr Bildmaterial.

B

AirPlus

INTERNATIONAL

AIRPLLS
Innovative Lésungen fir Ihr
Reisekostenmanagement seit 1989

Der Firmenname erscheint
als ,,Special”.
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My Corporate

Stellen Sie sich der gesamten VDR-Community vor und prasentieren Sie Ihr Unternehmen im attraktiven
futuremynd Layout.

Dieser Service ist nur fir VDR-Mitglieder ab Issue 03/2013 madglich.

Preis (nur fur Mitglieder)
Je Ausgabe 2.950 Euro

Alle Preise zzgl. gesetzlicher Mehrwertsteuer.




Best Business-Apps

Nutzen Sie die , Best Business-Apps”“-Seite, um Ihre Applikationen aufmerksamkeitsstark zu prasentieren.

Preise auf Anfrage, ab Issue 04/2013 madglich.




FAQs

e Was, wenn ich keine Agentur habe, aber ein Ad Space belegen mdchte?
Eine Erstellung kann Uber futuremynd erfolgen.
Flr Preise und detaillierte Informationen wenden Sie sich bitte an bernert@futuremynd.de

e Kann ich in die Printausgabe, ohne einen Ad Space belegt zu haben?
Nein, dies ist nicht moéglich. Es muss mindestens ein Ad Space in 2 Ausgaben platziert worden sein,
um in der Printausgabe erscheinen zu kénnen.

e Gibt es Rabatte?
Ja. Ab der Belegung von 2 Werbeformen innerhalb eines Jahres. Bitte direkte Anfrage stellen an
bernert@futuremynd.de.



FAQ’s

e Wie kann ich Sonderwerbeformen realisieren?
Hier wird Ihnen eine Vielzahl an Mdglichkeiten geboten. Gerne werden auch bei Bedarf neue Sonderwer-
beformen in Abstimmung mit Threm Unternehmen geschaffen, falls realisierbar. Nehmen Sie hierzu bitte
Kontakt auf: bernert@futuremynd.de.

e Wie werde ich Premium Partner?
Nehmen Sie hierzu bitte Kontakt auf: bernert@futuremynd.de.

e Wir finden futuremynd toll und planen eine gemeinsame Kooperation, an wen muss ich mich wenden?
Nehmen Sie hierzu bitte Kontakt auf: bernert@futuremynd.de.



Kontakt

VDR-Service GmbH

Julia Dietrich
Marketing & Vertrieb

Darmstadter Landstr. 125
60598 Frankfurt

Telefon: 069 69522923
E-Mail: dietrich@vdr-service.de

futuremynd

Meike Bernert
Marketing & Vertrieb

Biebricher Allee 167
65203 Wiesbaden

Telefon: 0611 7102350
E-Mail: bernert@futuremynd.de



